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Vers un nouveau système commercial ?
Le magasin comme interface d’échange
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Vers un nouveau système commercial ?
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Régime de 
production

Régime 
urbain

Régime de 
mobilité

Régime 
d’échange

Industrie Urbain Automobile Grande surface

Manufacture Ville Hippomobile Boutique

Artisanat Cité Marche Etal, ouvroir



Vers un nouveau système commercial ?
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Economie domestique

Economie globale

Processus de modernisation
du commerce (1850-1990)



Nouvelles trajectoires
Fin d’un monopole historique

Reterritorialisation

Désintermédiation
Le nouvel  axe de modernisation 
du commerce (1990…)



Urbanisme commercial
Les nouvelles controverses



Nouvelles trajectoires



Pour réaliser 50 M€ de vente
Il faut :



Egalité territoriale
(un commerce dans presque chaque commune)

Ville et commerce
Nouveaux enjeux, nouvelles controverses

« La ville est fille du commerce »

Le modèle « boutique »



Le modèle « grande surface »

Equité territoriale 
(80 % des Français à moins de 20 mn d’un hypermarché)

Ville et commerce
Nouveaux enjeux, nouvelles controverses



Le modèle « grande surface » : la fin d’une promesse ? 

Polarisation commerciale

Emiettement résidentiel

Aire urbaine

Ville centre

Ville et commerce
Nouveaux enjeux, nouvelles controverses

Unité urbaine



Le modèle « point relais »

Ville et commerce
Nouveaux enjeux, nouvelles controverses



Inégalité et inéquité territoriale

Ville et commerce
Nouveaux enjeux, nouvelles controverses

Le modèle « Livraison à domicile à 30 mn »


